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Esse material tem por objetivo demonstrar 
as funções técnicas das Identidades Visual 
e Verbal da Rhama Analysis.
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LOGOTIPO
O logotipo da Rhama Analysis possui três 
versões: principal, horizontal e vertical. A versão 
principal deve ser priorizada.

Variações & cores

Logotipo principal

Logotipo horizontal

Logotipo vertical



LOGOTIPO
Para as variações, pensou-se em duas diferentes formas: 
combinando branco do logotipo com o fundo, e ao 
contrário.

Variações & cores



LOGOTIPO
Para evitar interferência de outros elementos gráficos e 
preservar a integridade e legibilidade da marca deve ser 
resguardado um espaço ao seu redor. A esse espaço 
atribuímos o nome de “área de proteção” ou “área de 
não-interferência.”

Para determinar a área de proteção da marca usare-mos 
o símbolo como medida horizontal. Esse valor é igual a 
“X” e determina o tamanho do espaço que deve ser 
reservado à marca. Independente da aplicação, é 
importante que nada interfira nesse espaço.

Área de não-interferência
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LOGOTIPO
Para evitar interferência de outros elementos gráficos e 
preservar a integridade e legibilidade da marca deve ser 
resguardado um espaço ao seu redor. A esse espaço 
atribuímos o nome de “área de proteção” ou “área de 
não-interferência.”

Para determinar a área de proteção da marca usare-mos 
o símbolo como medida horizontal. Esse valor é igual a 
“X” e determina o tamanho do espaço que deve ser 
reservado à marca. Independente da aplicação, é 
importante que nada interfira nesse espaço.

Área de não-interferência

Exemplo:



LOGOTIPO
Para assegurar sua legibilidade da logomarca, devem ser respeitadas as 
dimensões mínimas de veiculação (8 mm e 20mm) em materiais gráficos.
Esta regra pode ser flexibilizada no caso de utilização em outras mídias, 
como websites. Em qualquer caso, no entanto, é fundamental atentar 
para a perfeita visualização de todos os elementos da logomarca.

Dimensões mínimas

8mm 20mm



LOGOTIPO
É importante respeitar todos os elementos que constituem a logomarca. 
Estes são alguns exemplos de usos que devem ser evitados.

Usos incorretos

Não rotacionar Não alterar 
as cores

Não utilizar
em outline

Não distorcer Não apresentar
em fundos sem
contraste

Não desalinhar
os elementos

Não aplicar
efeitos de 
deformação

Não anexar
outros elementos

Não utilizar
somente o
texto

Não utilizar
outros efeitos



CORES
É importante entendermos como se comportam as cores, tanto nos 
materiais físicos quanto na internet. Deve-se respeitar o espaço de cor 
para cada aplicação e uso.

Alta fidelidade é indispensável na reprodução da marca e na preservação 
de sua identidade. Para tanto, é necessário reproduzi-la a partir dos 
arquivos gráficos digital fornecidos de acordo com a tabela abaixo.

Digital

Cor RGB

.ai .eps .pdf .jpg .pgn

Preto

Branco

Redes Sociais

Cor CMYK

Pantone

Preto

Branco

Impressão

Sobre as cores

Pantone:
É uma composição de cor pura, por isso, use a 
escala Pantone em materiais impressos com 
pouca variedade de cores e que exijam boa 
qualidade de impressão. Também é indicada para 
impressões em silk screen.

RGB
Ideal para o universo 
digital: telas de 
computadores, 
apresentações, web, 
projeções e sites.

CMYK:
É a escala usada em 
materiais impressos 
com fotografias e 
grande variedade de 
cores.

Hexadecimal
Escala utilizada na 
programação de sites 
e outras plataformas.
Cor principal
Cores de apoio.



CORES

Cada cor possui um código de 
representação. Esse código é 
utilizado para alcançarmos a cor 
desejada, em qualquer espaço 
de cor.

Especificações técnicas

Cores Primárias

Cores Secundárias

Pantone 534C

Pantone 2273CPantone 333C

R027
G054
B093

C100%
M71%
Y00%
K51%

R037
G114
B038

C74%
M00%
Y100%
K41%

R129
G096
B064

C23%
M48%
Y69%
K38%

R000
G154
B023

C77%
M00%
Y100%
K05%

R148
G121
B093

C26%
M41%
Y54%
K22%

#1B365D

#257226

Pantone 2272CPantone 333C#009A17 Pantone 333CPantone 7504CPantone 333C#94795D

R000
G079
B089

C100%
M00%
Y29%
K64%

R106
G142
B137

C57%
M24%
Y34%
K12%

Pantone 4186C

Pantone 3165C

#6A8E89

#004F59
Pantone 7505C
#816040

Pantone 2728C
R000
G071
B187

C99%
M76%
Y00%
K00%

#0047BB Pantone 2193C
R000
G144
B218

C86%
M21%
Y00%
K00%

#0090DA



CORES Combinações e harmonias

As peças que serão confeccionados terão 
sempre como base os tons de azul como cor 
principal, salvo exceção.

Em certas peças específicas, existe a 
possibilidade da variação da paleta de cores, a 
fim de explorar além do azul.

Harmonias primárias

Harmonias secundárias



TIPOGRAFIA Famílias de fontes

Tipografia principal Prompt Family Font MEDIUM
REGULAR
LIGHT
EXTRALIGHT
THIN

BLACK
EXTRABOLD
BOLD
SEMIBOLD

Designed by Cadson Demak

Tipografia de sistema

Designed by Mattew Carter

Tahoma Family Font REGULAR
BOLD



FOTOGRAFIA Conceito

Nossas imagens inspiram, tocam, 
mostram a infraestrutura social e os 
encantos naturais do planeta; fotos com 
pessoas expressam diversidade de 
gênero, etnia, idade e corpos.

Imagens que vibram por si só.
Que utilizam a natureza como palco 
principal, e abrangem as cores da marca.

Um banco de imagem com direito autoral 
liberado para fins comerciais pode ser 
consultada nesse link: link.com.br



FOTOGRAFIA Efeitos

Redução 
de 1,00 de 
exposição

Preto &
Branco

Evitar fotografias com pouca 
saturação no geral, ou portadas de 
qualquer efeito retrô, simulando 
câmeras antigas e etc. Prezar sempre 
pela qualidade da fotografia e 
imagem, com tamanho mínimo 
recomendado de 1080x1920, 72dpi.



COMPOSIÇÕES
Como elemento marcante da identidade visual, o símbolo da folha 
consegue trazer outras aplicações, que complementam as peças.

Essa aplicação é opcional. Além dela, outras composições podem ser 
criadas, com base em elementos simples, como linhas retas, e fotografia.

Grafismo principal



COMPOSIÇÕES

Alguns exemplos com diferentes proporções.

Grafismo principal



COMPOSIÇÕES

Não limita-se as composições somente com o grafismo principal. É possível explorar 
outras diagramações, utilizando regra dos terços e Fibonacci. Ao unir esses recursos, 
podemos criar diferentes peças, sem que se perca a identidade visual.

Outros norteadores

Baseada no princípio de 
dividir a peça em áres de 
proporção igual a 1,618.

PROPORÇÃO ÁUREA
A B C D E

A/B=C/B=D/C=E/D=1,618 =



COMPOSIÇÕES

Não limita-se as composições somente com o grafismo principal. É possível explorar 
outras diagramações, utilizando regra dos terços e Fibonacci. Ao unir esses recursos, 
podemos criar diferentes peças, sem que se perca a identidade visual.

Outros norteadores

Divide-se a imagem em 9 quadrantes, e deve-se 
preencher sempre 6 dos quadrantes com a 
mesma composição visual.

Ponto de atenção do olho. 
Deve-se focar o 
objetivo.

REGRA DOS TERÇOS



COMPOSIÇÕES

Nesse exemplo, bucou-se unir o grafismo principal, 
com a imagem levemente mais escura que o normal.

Outros norteadores

Soluções integradas para 
os desafios ambientais.



APLICAÇÕES

Os materiais físicos da marca devem levar sempre os tons principais. 
Porém, a necessidade de organizar a informação faz com que se 
estabeleçam núcleos internos. Dessa forma, alguns materiais podem 
ser confeccionados de forma mais específica de uma área ou núcleo.

As aplicações aqui presentes ilustram como a identidade visual se 
comporta, e não representam as versões finais de cada material.
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